Le contexte

• Quel est le nom de votre entreprise ?

carHome 3D

• Quelle est sa baseline (slogan qui jouxte le logo) ?

Creation
Architecture

Reality 3D
Home staging
• Quelles sont ses activités ?

Visite virtuelle avec possibilité d’immersion sur lunettes 3D :

· Biens immobiliers, 

· Musées, 

· Hôtel/Restaurant 

Architecture d’intérieure virtuelle 3D :

· Rénovation, 

· Décoration, 

· Agencement, 

· Nouvelle construction 

Plan 2D/3D
• Quel est son modèle économique ?

Société de services

(Le régime fiscal est encore à définir)
• Le nombre d’employés ?

2(les gérants)
• Quelles sont l’organisation de l’entreprise, sa culture, ses valeurs,

son historique ?

L’organisation :
Se distingue en 2 grandes parties (2 Gérants)

1 personne qui s’occupe de la partie Commerciale et Marketing : 


Commerciale : 
· Relation clientèle et suivi jusqu'à la finalisation du projet, (Mise en place et signature de contrats)
· démarchage, prospection et relances (B to B) 
· Explication et mise en place de la partie Technique en relation avec ce service.
· Entretien et suivi du service administratif


Marketing :

· Mise en place de la publicité et distribution

· Développement de la clientèle et fidélisation

· Création d’évènements

· Développement de la notoriété et de la réputation de la société
1 personne qui s’occupe de la partie Administrative et Technique :

Adminitratif :

· Gestion administrative des mails, des courriers, de la comptabilité, de la banque et du service juridique de la société.
· Classement, archivage

· Gestion et entretien des matériels

· Entretien, suivi et échange avec le service commercial

· Relation clients et fournisseurs techniques


Technique :

· Visites des biens et mise en place de la partie technique en relation avec le service commercial.
· Traitement des données technique et réalisation des visites et de l’immersion virtuelle.
· Recueillement des côtes et création de plan 2D et des images 3D.
· Recueillement des besoins clients et échange.

· Home staging virtuel : Rénovation, décoration, modernisation de biens, valorisation immobilière.
· Virtualisation de nouveaux projets de construction.

· Développement des capacités avec des formations professionnelles continues
• Quelles sont les orientations de développement ?

Les orientations de développement se situent aujourd’hui principalement dans le secteur de l’immobilier.

Notre métier est émergent et devrait se développer dans un grand nombre de secteur : tourisme, informatique, sites internet, loisirs etc.

Le Portugal est un pays où les sociétés de visites virtuelles et immersives n’ont pas encore émergées.
Le developpement des ventes de biens immobiliers à distances est en forte progression et nous allons surfer sur cette vague.
• Quelles sont les tendances du secteur d’activité ?

Les tendances de ce secteur d’activité sont à la hausse.

Ce métier est émergent et en plein essor

• Dans quelle mesure ces tendances peuvent affecter le développement

du projet ?

L’activité du secteur 3D est encore au stade embryonnaire, cependant le développement à de grande chance d’être exponentiel. Il faut être très réactif pour rester toujours la course. C’est un marché à forte valeur ajoutée.
La technologie 3D évolue très rapidement et risque de se démocratiser et ainsi rendre le métier trop accessible d’où l’importance de la formation continue.

Vos concurrents

• Qui sont vos concurrents ?

• Quels sont vos concurrents les plus directs (géographiquement, ou proposant

exactement les mêmes services que votre entreprise, ...).

• Quel sont les concurrents (directs ou plus éloignés) qui selon vous ont la meilleure

stratégie de communication ? Pourquoi ?

• Quelle est la stratégie de la marque et son positionnement par rapport

à vos concurrents ?

Nos concurrents directs sont les personnes qui sont équipés du même matériel que nous. 
Pour l’instant nous n’en avons pas trouvé au Portugal mais il en existe en Europe, et dans le monde entier comme par exemple l’entreprise « Cognityk » basée en France.

Les architectes d’intérieures sont nos concurrents, surtout ceux qui ont suivis des formations en réalité virtuelles. Leur savoir-faire du à leur formation est un plus. Leur site internet est leur meilleure stratégie de communication à notre sens, c’est pourquoi nous souhaitons un site internet très bien développé également.
Ils ont pignon sur rues depuis des années mais ils pratiquent des prix prohibés, ce qui peut être pour nous une bonne stratégie de défense.
Notre stratégie se distingue de par la qualité de notre service, produit, par rapport au prix que nous proposons. De plus nous pensons que notre qualité de produit n’est pas encore égalée. 

Le service que nous proposons est un besoin que nous allons créer pour nos clients car aujourd’hui ces derniers le connaisse mais ne l’utilise pas car soit le produit ne leur a jamais été proposé soit jusqu’à présent les prix pratiqués étaient prohibitif. 

À qui va s’adresser

le projet ? (cibles)

Les choix du design fluctuent en fonction de la culture, des habitudes, et des

besoins des futurs utilisateurs.

La description des cibles doit donc fournir le maximum de contexte et de précisions

possibles :

• Des données socio-démographiques (âge, sexe, etc.),

• Des critères hiérarchiques : quelles sont les cibles les plus importantes ?

• Leurs interet par rapport à tel produit ou tel service. (Un produit / service peut

avoir différentes cibles)
Nous pensons que nous allons intéresser principalement des catégories sociaux professionnelles + (C.S.P.+) à savoir des chefs d’entreprises.
Nous visons essentiellement des professionnelles de l’immobilier (peu de particuliers). 
Nous pouvons également intéresser des gérants de restaurants, salle de sport, musées, Mairies etc. Tout ceux qui ont un bien qui souhaite mettre en avant sur leur site internet.
Notre activité s’adresse à une fourchette d’âge très large, contrairement aux idées reçues. 
La particularité de nos futurs clients sera d’être ouvert aux nouvelles technologies et à l’innovation.
Leur intérêt sera d’augmenter leur chiffre d’affaire (+ 10% d’après des études faites sur plusieurs sites internet), de leur ouvrir d’autres marchés (l’étranger en générale), de rester compétitif et innovant.

Enfin notre activité peu également diminuer les couts de fonctionnement de nos partenaires.
Quelle problématique

le projet doit-t-il

résoudre ?

• Quels sont vos besoins ?

• Pourquoi sont-ils necessaires ?

• Pourquoi maintenant ?

• Sur quels supports ?

• Quels sont les concepts (mots clé) que devra véhiculer la future identité

visuelle de votre entreprise (dans l’ordre d’importance) :

• Quels sont les concepts (mots clé) que ne devra surtout pas véhiculer

l’identité visuelle de votre entreprise :
1. Les besoins :

· Logo

· Charte graphique
· Site internet en 3 langues
· Cartes de visites

· Flyer

2. 

Dans notre secteur d’activité le client doit avoir une idée concrète par la visualisation de nos produits et services.

Il pourra aussi prendre contact avec nous facilement grâce à ces outils marketing.

3.

Nous souhaitons lancer notre entreprise très rapidement car nous avons une demande.

4.


- Logo : Informatique


- Charte graphique : Informatique / site internet


- Site internet : internet


- Cartes de visites : informatique et papier


- Flyer : informatique et papier

5.

Architecture virtuelle, visite virtuelle, 3D, réalité virtuelle, lunettes 3D, immersion virtuelle, home staging, rénovation, plan 2D, concept, création, décoration, valorisation de bien, architecte d’intérieur, design, …
6.

Agence immobilière

Jeux vidéo

Gamer

Promoteur

Simulateur

Infographiste

Quels sont les

éléments (livrables)

attendus ?
Cartes de visites, Site internet, Flyer, Logo, charte graphique

Quels sont les

périmètres du projet,

son calendrier,

son budget ?

As soon as possible (
Merci de nous faire un devis (
