
Benchmarking – lancement concept évènementiel sur bâtiments 
 

 Stade OL 

Page sur le site Internet du groupe : http://www.olweb.fr/fr/club/grand-stade-167.html   

 

Les choses à retenir : 

 Un lien direct sur le site de l’OL 

 Suivre en direct le montage du chantier avec un timelaps 

 Photos 3D du projet  

 Mise en avant des points positifs (accessibilité / actualités ..) 

http://www.olweb.fr/fr/club/grand-stade-167.html


 Mise en avant de vidéos : création chaque mois du MAG du grand stade (25 min) reprenant 

la construction avec des interviews 

Un site Internet dédié sur le stade : http://www.grandstadeol.com/ 

 

 Valorisation des partenaires sur la 1ère page et sur chaque page en bas 

 Visite virtuelle du stade en fonction de différentes positions dans le stade : 

http://www.grandstadeol.com/decouvrez-le-grand-stade-en-images/  

 « Découvrez tous les services qui seront disponibles au Grand Stade pour vous faire vivre une 

nouvelle expérience au coeur des événements sportifs et culturels. » 

 Chiffres clés via PICTO 

 

 

http://www.grandstadeol.com/
http://www.grandstadeol.com/decouvrez-le-grand-stade-en-images/


 

 

La communication du stade : 

 Presse : différents CP et DP envoyés à la presse tout au long de la construction 

 Page Facebook : https://www.facebook.com/OL.stadedeslumieres/?hc_location=ufi (mais 

non mise à jour) 

 Différents articles au fur et à mesure : 

 

https://www.facebook.com/OL.stadedeslumieres/?hc_location=ufi


 

En complément un Site internet dédié au parc OL pour location de salles et loges dans le complexe  : 

http://olentreprises.com/parc-ol/  

 

 

 

Une page dédiée aux séminaires : http://olentreprises.com/seminaires/  

 

  

http://olentreprises.com/parc-ol/
http://olentreprises.com/seminaires/


 

 Bâtiment passif de Bruxelles  Environnement  

 

Un site Internet dédié : http://bel.brussels/  

 

 

 Réalisation du TimeLaps : http://bel.brussels/fr/content/un-batiment-eco-concu  

 Valorisation de la consommation d’énergie du bâtiment 

 Réalisation d’une vidéo avec ITW sur les panneaux solaires : 

http://bel.brussels/fr/content/innovations-technologiques  

 Possibilité de louer une salle : http://bel.brussels/fr/content/location-de-salle  

 Mise en avant presse : 

http://www.confederationconstruction.be/Portals/19/Cellule%20Energie%20Environnement

/Articles%20Construction/Article%20IBGE%20b%C3%A2timent%20passif.pdf  

 Une page Facebook dédiée : https://www.facebook.com/BelBrussels/  

  

http://bel.brussels/
http://bel.brussels/fr/content/un-batiment-eco-concu
http://bel.brussels/fr/content/innovations-technologiques
http://bel.brussels/fr/content/location-de-salle
http://www.confederationconstruction.be/Portals/19/Cellule%20Energie%20Environnement/Articles%20Construction/Article%20IBGE%20b%C3%A2timent%20passif.pdf
http://www.confederationconstruction.be/Portals/19/Cellule%20Energie%20Environnement/Articles%20Construction/Article%20IBGE%20b%C3%A2timent%20passif.pdf
https://www.facebook.com/BelBrussels/


 

 Bâtiment à énergie positive pour l’agence COSTE architectures : 

 

 Présence sur leur site Internet : http://www.coste.fr/projet.html?projet=ec179  

 Site Internet dédié sur le projet en tant que bâtiment à part en dehors de l’agence :  Natural 

Positive Building un nouveau concept de bâtiment tertiaire PME : 

http://www.naturalpositivebuilding.fr/  

 Création d’une TV liée à la construction  avec des interviews: 

http://www.naturalpositivebuilding.fr/natural_positive_building-tv.htm  

 CP : http://www.naturalpositivebuilding.fr/media-presse/NaturalPositiveBuilding-

CommuniquePresseNPB.pdf  

 Mise en avant des vues 3D du projet pour une visite virtuelle 

 

 Stand de Tir SOGEA 

 

On retrouve une vidéo 3D où on se promène dans le bâtiment 

http://www.vinci.com/vinci.nsf/fr/newsroom/pages/sogea_centre_realise_conception_realisation_u

n_stand_de_tir_de_niveau_international_dans_l_indre_france_022015.htm  

 

 La maison positive BIEBER 

Dossier de presse : http://www.maetva-agences.com/wp-

content/uploads/2011/12/MEP_DOSSEIRDEPRESSE-Bieber-HD1.pdf   

http://www.coste.fr/projet.html?projet=ec179
http://www.naturalpositivebuilding.fr/
http://www.naturalpositivebuilding.fr/natural_positive_building-tv.htm
http://www.naturalpositivebuilding.fr/media-presse/NaturalPositiveBuilding-CommuniquePresseNPB.pdf
http://www.naturalpositivebuilding.fr/media-presse/NaturalPositiveBuilding-CommuniquePresseNPB.pdf
http://www.vinci.com/vinci.nsf/fr/newsroom/pages/sogea_centre_realise_conception_realisation_un_stand_de_tir_de_niveau_international_dans_l_indre_france_022015.htm
http://www.vinci.com/vinci.nsf/fr/newsroom/pages/sogea_centre_realise_conception_realisation_un_stand_de_tir_de_niveau_international_dans_l_indre_france_022015.htm
http://www.maetva-agences.com/wp-content/uploads/2011/12/MEP_DOSSEIRDEPRESSE-Bieber-HD1.pdf
http://www.maetva-agences.com/wp-content/uploads/2011/12/MEP_DOSSEIRDEPRESSE-Bieber-HD1.pdf


En conclusion, dispositifs à retenir pour notre bâtiment : 

 Créer une charte graphique propre au concept de nouvelle agence pour décliner sur les 

différents supports. Charte en rapport avec celle d’Innov’Habitat mais pouvant se 

démarquer. 

 Privilégier les relations presse de toute nature (pro, régionale, nationale) pour valoriser la 

démarche, le projet et la construction 

 Création d’une page directement reliée au site Internet Innov’Habitat 

 Création d’un site à part entière 

 Suivi du chantier chaque jour : Time laps (GO PRO limitée pour une suivi de chantier sur 

plusieurs mois //  dispositif spécial – caméra spéciale mais haut de gamme / dispositif via une 

entreprise : http://www.droid-production.fr/suivi-de-chantier-time-lapse/#.VnrBQFI7fjQ ) 

 Réalisation de vidéos chaque mois sur la construction avec ITW des intervenants (IH mais 

aussi communauté de communes, entreprises…) : pourquoi ne pas envisager d’ITW des 

enfants pour leur demander ce qu’est une maison positive etc, et leur expliquer facilement ? 

Faire une vidéo/Reportage 

 Valoriser les éléments clés/chiffres clés sous forme de schéma / infographie 

 Prévoir une valorisation du futur bilan d’énergie du bâtiment. 

 Si possible : sur le terrain, prévoir la création d’un espace présentant le projet (type espace 

de vente immobilier) avec des plans, une vidéo 3D voire une maquette si réalisable ? Avec 

des heures de visites / d’ouverture pour y inviter la presse, les écoles, institutions, 

entreprises, etc) 

 Prévoir la location de bureaux/Salles : pages dédiées avec des photos valorisantes voir la 

réalisation d’une visite 3D des salles.  

 Valoriser les partenaires ayant participé au projet sur une page dédié 

 Voir l’opportunité de créer une page Facebook dédiée (mais je ne suis pas convaincue de son 

impact, le mieux serait d’utiliser le compte FB IH pour inciter les personnes à suivre 

l’avancement du bâtiment et ainsi augmenter la communauté sur notre page) 

 

 

 

http://www.droid-production.fr/suivi-de-chantier-time-lapse/#.VnrBQFI7fjQ

